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Ergebnisse «Switzerland is fake»

Im Zeitraum vom 4. Mai bis 30. Juni 2025 entwickelt sich das Thema
«Switzerland is fake» zu einem stark beachteten Medienthema. Der Verlauf
zeigt sich klar: ein Peak direkt nach Verdffentlichung des Videos (4.—6. Mai),
eine anschliefende Stabilisierung Mitte Mai mit erneuten Ausschldgen durch
Print- und Online-Medien sowie eine Abschwéachung im Juni, bei der vor
allem Social Media die Sichtbarkeit halt.

Die klassischen Medien leisten einen besonders wertvollen Beitrag. Der
kumulierte Anzeigendquivalenzwert betragt knapp 501 Tsd. CHF. Einzelne
Titel wie die Tribune de Genéve (Reichweite ca. 88.000), 24 heures (ca.
64.000) oder die Schaffhauser Nachrichten (ca. 40.000) verdeutlichen, dass
sowohl nationale wie auch regionale Printtitel das Thema wiederholt aufgreifen

und so zusatzliche Reichweite schaffen.

Auch die Online-Berichterstattung ist stark ausgepréagt. Titel wie 24heures.ch
(Reichweite Uber 1 Mio.), Tagesanzeiger.ch (Uber 1,4 Mio.) oder Blick.ch
(knapp 2 Mio.) sorgen gleich in den ersten Tagen fir eine enorme Sichtbarkeit.
Die schnelle Publikationsdynamik der Online-Medien tragt mafgeblich zum

anfanglichen Peak bei.

Auf internationaler Ebene sind die sozialen Netzwerke die Treiber der
Diskussion. Der Twitter-Account Grok erzielt mit rund 3,7 Mio. Kontakten die
héchste Reichweite. Auf Instagram erzeugt karpiczenko mit knapp 199.000
Interaktionen die starkste Resonanz, was die virale Kraft des Themas

verdeutlicht.

Auch LinkedIn greift das Thema stark auf und macht es in Fach- und
Berufskreisen sichtbar. Der Kanal Famous Campaigns erreicht mit Uber
528.000 Follower die groRte Reichweite. Gleichzeitig erzielt Patrick
Karpiczenko mit seinem Beitrag 3.537 Reaktionen und damit das starkste

Engagement.

Insgesamt zeigen die Daten, dass «Switzerland is fake» nicht nur kurzfristig
Aufmerksamkeit erregt, sondern Giber Wochen hinweg eine breite Resonanz
in allen Mediengattungen findet. Die Printmedien unterstreichen mit einem
Anzeigenaquivalenzwert von tber 500°000 CHF ihre zentrale Rolle, wéahrend
Online-Medien und Social Media die Dynamik verstarken und verlangern.
Reichweitenrekorde auf Twitter und Instagram sowie hohe Engagement-

Zahlen auf LinkedIn verdeutlichen die virale Kraft






Beitragsmengen im Zeitverlauf

Im Analysezeitraum erreicht die Berichterstattung direkt zu Beginn einen markanten Hohepunkt. Der erste Peak Anfang Mai zeigt die unmittelbare
Resonanz auf das Thema ,Switzerland is fake®, das in Online- und Social-Media-Kanélen stark zirkuliert. In den folgenden Wochen gehen die

taglichen Beitrage zwar leicht zurtick, bleiben jedoch auf einem stabil erhéhten Niveau und sichern dem Thema kontinuierliche Prasenz. Im Juni

schwécht sich die Dynamik ab, dabei halt Social Media die Diskussion sichtbar am Laufen.

815

Die Veroffentlichung und virale Verbreitung des
is fake“-Videos

Schub an Beitragen aus, insbesondere in Online-
578 Medien und auf Social Media..
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Kennzahlen nach Medienarten/-kanalen

Die Auswertung zur Diskussion «Switzerland is fake» zeigt insgesamt 1.890 Beitrdge Uber verschiedene Medienkanale hinweg, die eine
Gesamtreichweite von 34,35 Mio. erzielten. Den mit Abstand grofiten Anteil leisteten Social Media mit 1.735 Beitrdgen und 31,08 Mio. Reichweite,
wahrend Print- und Onlinemedien zusammen auf 155 Beitrdge kamen; insgesamt entstand dadurch ein geschatzter AAW von rund 315 Tsd. CHF.

Beitrage Re.ichvyeite .AAW

(in Mio.) in CHF
Printmedien 82 178 302.945
Onlinemedien 3 149 14.017
Social Media 1.735 31,08 183.880
X (Twitter) 1.352 26,98 126.382
Bluesky 196 0,5 4.045
Facebook 92 0,3 1.505
LinkedIn 41 0,8 23.506
Blogs 26 1,03 9.640
Instagram 26 1,47 16.532
YouTube 2 0,0 2.270
Gesamt 1.890 34,35 500.842

Analysezeitraum 04.05. - 30.06.2025
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Anzahl der Beitrage nach Nennungen

+ Die Wiedereréffnung des Fotomuseums Winterthur wird in der
Berichterstattung fast ausschlie3lich im Zusammenhang mit der Kampagne
«Switzerland is fake» erwahnt. Nur ein verschwindend kleiner Teil der
Beitrage (<1 %) fokussiert rein auf die Wiedererdffnung.

* Der eindeutige Themenschwerpunkt liegt bei «Switzerland is fake»: Mit
83 % bildet es den gréRten Anteil der Beitrdge und dominiert damit klar die
mediale Wahrnehmung.

83% + Eine Kombination beider Themen macht 17 % der Beitrdge aus. Das

zeigt, dass die Wiederer6ffnung zwar inhaltlich mitlduft, aber priméar als

= Switzerland is fake + Wiedereréfinung Verstarker im Kontext von «Switzerland is fake» wahrgenommen wird.

m Switzerland is fake
= Wiedererdffnung

Analysezeitraum 04.05. - 30.06.2025






Facebook, Instagram, X, YouTube

Neben Karpi sind es vor allem Grok auf X und Famous Campaigns auf LinkedIn, die

die Diskussion mafgeblich préagen. Grok erzielt mit rund 3,7 Millionen Kontakten die

mit Abstand groRte Reichweite und tragt dadurch entscheidend dazu bei, dass das

Thema weit Uber die Schweizer Medienlandschaft hinaus sichtbar wird. Auf LinkedIn

kombiniert Famous Campaigns eine Reichweite von Gber 528.000 Follower:innen mit

einem hohen Maf} an Interaktion.

Top-Posts

Instagram
X
Facebook

YouTube

Engagement

198.947
7.349
7.121

591
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“» karpiczenko und foto_museum
@ Original-Audio

karpiczenko & Bearbeitet « 17 Wo.
Switzerland is fake.

Collab-Partner @foto_museum
Ubersetzung anzeigen

lifeofadventurati 17 Wo.
This is the best tourism ad for
Switzerland & & .

Gefillt 6.984 Mal Antworten Ubersetzung ar
Alle 17 Antworten ansehen

berkincabuk 17 Wo.

Always thought I'm Swiss,

turns out I'm an Austrian actor. C
“

Gefillt 12.519 Mal Antworten Ubersetzung ai
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We werg going to buy Gefillt 192.592 Mal
Switzerland. it
i , } N Kommentieren ... @
Instagram
Karpiczenko & foto musem,
04.05.2025
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https://www.instagram.com/reel/DJOMKK2qWgq/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA%3D%3D
https://www.instagram.com/reel/DJOMKK2qWgq/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA%3D%3D
https://www.instagram.com/reel/DJOMKK2qWgq/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA%3D%3D

Facebook, Instagram, X, YouTube

e Karpi

Switzerland is fake.

BREAKING NEWS

TRUMP ON BUYING SWITZERLAND

']l‘l I

by

We were going to buy
Switzerland.

i

0:01/153 (])

1vorm. - 4. Mai 2025 - 328.661 Mal angezeigt

@ v v

Karpi,
04.05.2025

Karpi, der is in Switzerland, Svizzera
aMay-Q

Switzerland is fake.
I
m

BREAK‘NG NEWS
TRUMP ON BUYING SWITZEHLAND

!

- & /ﬁi

> °’""530__h =\

Facebook

Karpi,
04.05.2025

Analysezeitraum 04.05. - 30.06.2025

\\\\\\\1/////
YODEl./
5 A>D =

CONTROL

» Pl < o000/152

Switzerland is fake.

Karpi Abonnieren b 621
1430 Abonnenten

cp A Teilen

YouTube

Karpi,
04.05.2025



https://x.com/karpi/status/1918908700393365778
https://www.youtube.com/watch?v=Vmd-QdSaz6U&ab_channel=Karpi
https://www.facebook.com/karpi/videos/985980036655327

Ausgewahlte Beitrage

) rariuatcing.com - Fegen

trendwatching_com 14 \Wo.

N e reopening after two years of
renovations, Fotomuseum Winterthur
(@foto_museum) recently created a
satiical video claiming ‘Switzerland is

Kim BENNI @

@BenniKim

Damn, we've been busted. "Switzerland is a fake country" is all over the
internet.

We were thorough, but even planting fake plastic trees to make it look legit
wasn't enough, those conspiracy theorists are too smart.

KI-Video mit Trump-Deepfake geht viral

«Die Schweiz existiert
nicht»

Bilder: Autor Patrick Karpiczenko (39) hat mit seinem KI-Video
«Switzerland is fake» einen Volitreffer gelandet.

Publiziert: 07.05.2025 um 14:10 Uhr | Aktualisiert: 07.05.2025 um 16:34 Uh:

Von der Kunst zur Gefahr?

Von Fake News, Verschworungstheorien und der Verfiihrungskraft der

Blick.ch, 07.05.2025,
Reichweite: 4,1 Mio.

fake." Working with JUNE Corporate
Communications and Al artst Patrick
Karpiczenko (@karpiczenko), the video
featured Al-generated content that
questioned Switzerland's authenticity
and played with various disinformation
tropes —from mind control through
yodeling to Swiss command of global
finance.

Diese Entwicklung verandert unsere Realitdtswahrnehmung. «Es gibt immer noch
viele Leute, die sagen, sie erkennen Kl-Bilder. Das ist kompletter Bullshit», erklart
Karpiczenko. Dennoch gibt es Hinweise, um KI-Bilder zu erkennen - den Kontext
priifen. «Wer sendet? Was wird verkauft? In welchem Interesse?», so Karpiczenko.

Genau diese kritische Bildbetrachtung steht auch im Zentrum der Ausstellung «The
Lure of the Image» im Fotomuseum Winterthur, das nach zweijahrigem Umbau am

It's a clever marketing exercise tied to
the museum's new exhibition, “The Lure:
of the Image — How Images Seduce
Online.” The campaign's rapid-fie clips
mimic disinformation tactics to make

17. Mai wiedereréffnet. Karpiczenkos Video entstand als Teaser fiir diese Schau. Die
Ausstellung thematisiert die Anziehungskraft und Verfiihrung durch Bilder im
ggitalen Zeitalter.

Photography museum questions
reality with AI-powered oQv N
'Fake Switzerland' campaign ot 16 M

+

Tagesanzeiger.ch ,
06.05.2025,

Reichweite: 1,5 Mio.

X, Kim BENNI, 27.05.2025 /
Reichweite: 6,7 Tsd.

niten o

Komiker Karpi verbreitet Fake-Video

Fotomuseum Winterthur wirbt mit Trump

Alles im braunen Bereich, wie
diese 21+ Karikaturen
beweisen

Instagram, Trendwatching, 27.05.2025 /
Reichweite: 33,6 Tsd.
e Brenden Nel

Bloody brilliant. Is it a conspiracy theory if something doesn't exist.
Was laughing a lot at this.

Die Schweiz gibt es nicht. Das behauptet US-Prisident Trump in einem

Trailer des Satirikers Karpi, der bereits iiber vier Millionen Mal angeklickt

m wurde.

US-Prisident Trump wollte die Schweiz kaufen und musste zur Kenntnis nehmen,

Das hast du dir verdient! Lo . L . - .
dass sie nicht existiert. Das sagt Trump in einem Video des Satirikers Patrick Kar-

PS: Karpi hat es wieder getan: «Switzerland is fake»

N Nl 7
YODEL
M&ND

© Karpi @karpi - 4. Mai
Switzerland is fake.

piczenko. Der Trailer entstand im Auftrag des Fotomuseums, das am 17. Mai nach
knapp zweijdhriger Bauzeit wieder gedffnet wird.

Die manipulierten Fotos im Video sind ebenso geklaut wie die Idee, die Schweiz
flir nicht existent zu erkldren. Der Kiinstler Ben Vautier tat genau dies auf einem
Bild, das er an der Weltausstellung 1992 in Sevilla zeigte. «Suiza no existe», stand

N
—
=

darauf. Der Satz entfachte damals eine Diskussion iiber die nationale Identitit der

= =

co NTRot Schweiz.
LTINS
p—— Watson.ch,

WITZERLAD
X, Brenden Nel, IS FAKE
27.05.2025/

Reichweite: 33,6 Tsd.

i @ 1 e ; 10.05.2025,

= Reichweite: 3,2 Mio. 12

7:25 vorm. - 5. Mai 2025 - 1.456 Mal ang



https://www.instagram.com/p/DKKUjVqvMGa
https://www.blick.ch/digital/ki-video-mit-trump-deepfake-geht-viral-die-schweiz-existiert-nicht-id20846382.html
https://x.com/BenniKim/status/1923420753627680843
https://x.com/Brendennel/status/1919262179422773727
https://x.com/Brendennel/status/1919262179422773727
https://www.tagesanzeiger.ch/aufgefallen-in-winterthur-fotomuseum-wirbt-mit-fake-video-819739670001
https://www.watson.ch/spass/digital/804195368-alles-im-braunen-bereich-wie-diese-21-karikaturen-beweisen

Ausgewahlte Beitrage

“Switzerland Is Fake” viral video sparks debate

(< ]x]-]5]

BREAKING NEWS

TRUMP ON BUYING SWITZERLAND

Blog, Famous Campaigns, 15.05.2025 /
Reichweite: 52,2 Tsd.
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https://www.famouscampaigns.com/2025/05/switzerland-is-fake-viral-video-sparks-debate/
https://www.famouscampaigns.com/2025/05/switzerland-is-fake-viral-video-sparks-debate/




AAW-Analyse zum Thema «Switzerland is fake»

Analysebasis:

Abgedeckte Kanale:

Schweiz: Social Media (Blogs, BlueSky, Facebook, Foren, Instagram, YouTube, X, Linkedln Uber manuelle

Recherche), Onlinemedien (alle News-Medien, nach Panel, ohne Paywall-Artikel), Printmedien (alle Print-Medien,
nach Panel)

International: Social Media (Blogs, BlueSky, Facebook, Foren, Instagram, YouTube, X, Linkedin Uber manuelle
Recherche), Onlinemedien (alle News-Medien, nach Panel, ohne Paywall-Artikel)

Vorgehen:
Retrospektive Recherche (keine Vollerhebung)
Manuelle Recherche auf Facebook, Instagram und LinkedIn erganzend durchgefuhrt
Quantitative Auswertung:
AAW (AEV) wird als Gesamtauswertung fiir alle Treffer des jeweiligen Medientyps berechnet
Fir Social Media: AAW auf Basis von Durchschnittswerten (ber alle Kanale (nicht pro Kanal spezifisch)

Fir Printmedien (nur Schweiz): zusatzlich Auflistung des AAW pro Treffer in der Trefferliste enthalten



AAW-Analyse zum Thema «Switzerland is fake»

AAW (AEV): Anzeigenaquivalenzwert (Advertising Equivalent Value). Kennzahl, die den Wert einer Medienberichterstattung
anhand vergleichbarer Anzeigenkosten bemisst.

Retrospektive Recherche: Rickblickende Analyse auf Basis bereits veroffentlichter Beitrédge, keine Echtzeit-Erhebung.
Manuelle Recherche: Erganzende Auswertung nicht automatisch erfasster Beitrage (z. B. Facebook, Instagram, LinkedIn).
Gesamtauswertung: Summierte Berechnung des AAW firr alle Treffer eines Medientyps.

Durchschnittswerte (Social Media): Formelbasierte Berechnung des AAW auf Basis von Mittelwerten aller Kanéle.

Kandle Schweiz: Social Media (Blogs, BlueSky, Facebook, Foren, Instagram, YouTube, X, LinkedIn), Onlinemedien (News-
Medien, ohne Paywalls), Printmedien (alle Print-Medien).

Kanale International: Social Media (Blogs, BlueSky, Facebook, Foren, Instagram, YouTube, X, LinkedIn), Onlinemedien
(News-Medien, ohne Paywalls).

Printmedien (Schweiz): Fiir Schweizer Printmedien erfolgt zusétzlich eine Ausweisung des AAW pro Treffer.
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