dodis.ch/46048

Schweizerische Zentrale fiir Handelsforderung Ziirich und Lausanne
Sitz Lausanne.

Gfrc. L. 105

Schweizerische Wirtschaftspropaganda in den U.S.A. im

FPalle des Abschlusses eines Handelsvertrages.

Z. Notwendigkeit des Vorgehens.

Im Jahre 1929 betrug die schweizerische Ausfuhr nach den Verei-
nigten Staaten 207 Mill. Franken. Sie ist wZhrend der folgenden Jahre
ununterbrochen zurtickgegangen und erreichte im Jahre 1934 ihren Tief-
stand mit 47 Mill. Franken. Der Export der Vereinigten Staaten nach
der Schweiz ist in der gleichen Zeit von 291 auf 76 Mill. Fr. zu-
riuckgegangen, die Bilanz bleibt also aktiv zugunsten der Vereinigten
Staaten. Der Politik Roosevelt ist es zu verdanken, dass die Verei-
nigten Staaten wieder einen andern Weg auf dem Gebiete des Exportes
einzuschlagen scheinen. Es ist besonders Staatssekretdr Hull, der
den Export durch den Abschluss von Handelsvertridgen, die auf dem
Kompensationsprinzip beruhen, aktivieren will. Es wurden auch bereits
einige Handelsvertrédge mit amerikanischen Staaten und mit Belgien ab-
geschlossen, In den ersten Monaten 1935 wurden die Verhandlungen
zwischen der Schweiz und U.S.A. aufgenommen und am 10. Mai kam es
zum Austausch der Begehrcnlisten. Mitte Juni fand eine erste Zusammen-
kunft zwischen Staatssckretdr Hull und Minister Stucki in Washington
statt und man hofft, im September die Verhandlungen zum Abschluss
bringen zu knnen. Der Vertrag soll den Vercinigten Staaten den ge-
wiinschten grdssercn Export nach der Schweiz durch Einrdumung eines
grosseren Kontingentes bringen, wdhrend die Schweiz ihren Export
durch cine Senkung der amerikanischen Z8lle zu steigern sucht. Nach
Bekanntwerden dicser Wirtschaftsverhandlungen haben sich amerikani-
sche Reklameagenturen an das Schweizerische Gencralkonsulat in New
York bezw. an schwcizerische Exportcurc gewandt, um sic zu einer
Forcierung der Propaganda in den Vereinigten Staaten zu veranlassen.
Sie konnten debei auf &hnliche Aktionen verweisen, dic bei Abschluss
von Handelsvertrdgen mit anderen Lindcern unternommen worden waren.

Tatsdchlich kinnte eine Exportsteigerung filir Schweizer Produkte
nach Inkrafttreten des Abkommecns durch einc intensive Propaganda vor-
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Handelsforderung, dic Gesandtschaft in Washington, das Gencralkonsulat
in New York sowic andere Konsulate in U.S.A. haben seit Jahren die
M&glichkeit eincr Kollektivpropaganda studiert. Wdhrend die einzelnen
Exportfirmen auch bel grosscn Propagandabudget nur eincn Teil des
Marktcs errcichen konnen, und die Kréfte zersplittert werden, wenn
jede Firma ihre cigenc Propaganda macht, kann eine grdsserc Stoss—
kxraft mit geringeren Mitteln erreicht werden, wenn diesc Mittel zu-
sammengelegt und cine rationelle, kollektive Propaganda aufgezogen
wird. Um die Moglichkeit ciner solchen kollektiven Propaganda zu
priifen, hatte die Schweizerische Zcntrale fiir Handelsforderung c€ine
Reihe schweizerischer Wirtschaftsverbinde auf den 13, Juni zu einer
7zusammenkunft in Bern eingcladen. Dic an dicser zusammenkunft teil-
nehmenden Verbindc waren darUber einig, dass die Propagandafrage in
U.S.A. gemeinsam geprift und nach einheitlichen Richtlinien durchge-
fithrt werden misse. Zu diesem Zwecke wurde die Handelszentrale beauf-
tragt, cin Exposé liber die in Frage stehenden Massnahmen fiir eine
kollecktive Propaganda und ihre Kosten auszuarbeiten.

II. Methoden des Vorgehens.

Haben sich die am Export nach den U.S.A. interessierten Firmen
dahin verstidndigt, eine gemeinsame, cinheitliche Richtlinien verfol=-
gende Propagande durchzufithren. SO bedeutet das in negativer Hinsicht,
dass keine Einzeclaktionen ohne Fithlungnahme mit den ibrigen Gruppen
durch Vermittlung der Handeclszentrale unternommen werden sollen, um
die zur Verfiigung stehenden Mittel mdglichst zweckmissig zu verwenden.

Soll dic Aktion Erfolg versprechen, so ist weiterhin die Zu-
sammenarbeit mit allen offizicllen und privaten Stellen notwendig,
die in der Lage sind, die Verbindung zum amerikanischen Kdufer der
Waren, zum Konsumenten herzustellen. Es sind dies vor allem die
schweizerische Gesandtschaft in Washington, das Generalkonsulat in
New York, die Ubrigen Konsulate in U.S.A. und die Agentur der S.B.B.
in New York. Sic verfigen tiber langjshrige Erfahrungen und Uber gros-
se Verbindungen zu amerikanischen Handelskreisen.

BEs ist n¥tig, dass cin gewisscs Budget filr diese Aktion zur
Verfiigung stcht, denn bei unzureichenden Mitteln wiirde jede Propaganda
besonders in den Vereinigten Staaten Uberhaupt ohne jeden Erfolg
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Die obengenannten offiziellen Stcllen, sowie dic Handelszertra-
le haben in den letzten Jahren bereits einc ausgedehnte Propaganda
in den U.S.A. durchgefithrt, sodass nicht nur Brfahrungen, sondern
auch c¢ine Reihe konkreter Mittel zur Verfligung stehen, auf die asuf-
gebaut werden kemn. Weiter unten wird a2usftthrlich dartiber zu be-
richten sein. Bs muss versucht werden, mit Hilfc der bestehenden
Mittel und durch ncue Aktionen sowohl die Handelswelt, als auch be-
sonders das grosse Publikum zu errcichen. Die Aufwendungen diirfen
nattirlich in keinem Missverh#ltnis zu dem erreichbaren Erfolg stehen,
sollen doch die Mittel gerade zusammengefasst werden, um die Propa-
ganda rationell zu gestalten. So dUrfte es nicht gut moglich sein,
von den in U.S.A. {iblichen grossen beleuchteten Plakatwinden Ge-
brauch zu machen oder - sonst cine schr gute Propaganda- jede Woche
eine gr¥Yssere Radioreportage tiber die Schweiz, ihre Wirtschaft, ihre
Industrie usw. zu verbreiten. Ebenfalls zu teuer und vor allem in
ihyer Wirkung meist unkontrollierbar sind Propagandaauftrige an
Reklameagenturen, die in Zeitungen oder Zeitschriften inserieren.

III. Zu treffende Massnahmen.

Um ein konkretes Programm filr die Verwirklichung einer Kollek-
tivpropaganda zur Aktivierung des Absatzes in den Vereinigten Staa-
ten aufzustellen, macht die Schweizerische Zentrale fir Handels—
forderung folgende Vorschlége.

l. Presse.~ Die Schweizcrische Zentrale fiir Handelsforderung ver-

fugt bereits Uber einen auch fir dic U.S.A. funktionicrenden Pressc—
dienst. Es wird sich darum handeln, ihn auszuntitzen uwnd zu intensi-
vieren, indem den verschiedenen Zeitungen und Zeitschriften in ver-
mehrtem Masse Artikel iiber den schweizerischen Finanz- und Kredit-
verkehr, dic Industric, tiber Handel und Verkehr, aber auch iiber Spe=-
zielle Bancen, wie z.B. Textilien, Strohwaren, Kése, Uhren, Prizi-
sionsinstrumente usw. zur Verfiigung gestellt werden. Diese Artikel
miissen nicht nur das Intéresse unserer Wirtschaft wahrnehmen, sie
missen sich auch auf das amerikanische Publikum einstellen und seinen
Winschen entgegenkommen. Sie milssen ferner den Zeitungen zur Verfii-
gung gestellt werden, die wirklich fiir die Forderung des Exportes
nach den Vereinigten Staaten von Wichtigkeit sind. Desgleichen
kénnte der Pressedienst der Agentur der Schweizerischen Bundesbahnen
in New York zur Mitarbeit herangezogen werden, indem man ihm cben-
falls gute Photos und Artikel zur Verfligung stellt. Dicser Pressc—
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dienst wird z,T. ohne grosse Kostcn arbeiten kénnen, jedoch ist ein
Erfolg nur zu errcichen, wenn ein gewisser Kredit fir Jjournalisti-
sche Besprechungen und Inserate, besonders fiir die Fachpresse zur
Verfligung stcht.

2. Film und Photo.- Mchrfach wurde darauf hingewiesen, dass Film

und Photographie heute noch die Propagandamethode sei, die auch in
Amerika ihrc Wirkung nicht verfehle. Man milsste also versuchen,

in den WarenhZusern und Schaufenstern grosser Geschidfte grosse Pho-
tographien, statistische Tabellen und anderc Werbeplakate auszu-
stcllen, die auf unser Land und unserc Wirtschaft verweiscen. Es
wurde gesagt, dass andere Linder lingst von dicser Reklameart, die
breite Schichten der BevOlkerung crfasst, Gebrauch machen.

Ein noch wichtigeres Mittel,weiten Krcisen die Schweiz
und ihre Erzcugnisse zu zeigen,ist der Film. Es wurde von verschie-
denen Seiten angeregt, cincn neuen Film tiber die Schweiz herzu-
stellen, der sowohl der Fremdenindustrie wic der Exportpropaganda
dienen wiirde. Man kbnnte z.B. jeweilen einige landschaftliche Auf-
nahmen zeigen, und anschliessend Aufnahmen, die tiber die haupt-
sdchlichsten Industriezweige, Landwirtschaft, Handel und Verkehr
Aufschluss geben. Ein solcher Film wurde auch bereits von der
Schweizerischen Verkehrszentrale und der Handelszentralce in Erwi—
gung gezogen. Desgleichen kdnnten dic Filme der Handelszentrale
Uber die Uhrenindustrie und der Film "Unsichtbare Kraft" (Elektri-
zit8t) gutc Dienste leisten. Dicsc Pilme kdnnten ohne grosse Un=-
kosten cinem weiten Publikum zuginglich gemacht werden und als
Schmalfilme leicht in den Handel gebracht werden. Die Aufwendungen
fur die becreits bestchenden Filme werden relativ klein sein, doch
ist natirlich die Herstellung ciner grossen Zahl von Standard—
und Schmalkopien notwendig, um sie an Kinothcater zu iiefern, oder
vor das Publikum zu bringen. PFlr die obengcnannten Ausstellungen
misscn ferner Vergrosserungen guter Photos beschafft werden. Auch
die Propaganda mittels Film und Photo wird dzher cinen gewissen
Kredit beanspruchen.

3. Sonderpublikationen.~ Die von der Schweizerischen Zentrale fir

Handclsforderung herausgegebenen Zeitschriften und Broschiiren waren
natlirlich in crster Linie in den Dienst dieser Kollektiv-Propagande
zu stcllen. Es ist hier vor allem an eine neue Auflage der Bro-
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schiire "Economic & Industrial Switzerland" und an eine grossere Ver-—
breitung der Broschiire "Swiss Watchmaking" und der Sondernummer
"Swiss Textiles" gabcht. Ferner misste die Auflage der Zeitschrift
"Swiss Industry and Trade" betrichtlich vergrdssert und eire oder
mehrere Nummern speziell auf die U.S.A. und die schweizerisch-ameri-
kanischen Handelsbezichungen zugeschnitten werden. Es kénnte auch
eine Zusemmenarbeit mit der von der Swiss Federal Rail Roads heraus-
gegebenen, monatlich erscheinenden Zeitschrift "All about Switzer-
land" erstrebt werden. "All about Switzerland" erfreut sich in den
Vercinigten Staaten grosser Beliebtheit und ist weitverbreitet. Von
schweizerischen Konsulaten in U.S.A. wurde ferner die Ansicht ge-
dussert, dass einc Neuausgabe des Faltblattes "Business with
Switzerland" in Tausenden von Excmplarcn hergestellt und verbreitect,
grossen Erfolg versprechen wiirde.

Was die Pinanzierung dieser Sonderpublikationen betrifft,
so kbnnte die Herausgabe der Broschliren, Zeitschriften und Sonder-
nummern zum Teil durch Inserate der am amerikanischen Markte in-
teressicrten schweizerischen Firmen gedeckt worden. Die gesamte
Propaganda durch Sonderpublikationen, insbesondere die Herausgabe
des Faltblattes miisste jedoch von der schweizerischen Industrie ge~-
meinsam finanziert werden.

4. Dirckte Propaganda.- In diesem usammenhang wurde der Vorschlag

gemacht, prominente Amerikancr aus Industrie und Handel, sowie ame-
rikanische Journalisten cinzuladen, um sic mit der schweizerischen
Wirtschaft an Ort und Stelle vertraut zu machen.

Andererscits ktnnten Vortragsreisen und Filmvortrédge von
Perstnlichkeitcn, dic mit den Sitten und Gewohnheiten der Amerikaner
vertraut sind, veranstaltet werden. Selbstverstandlich werden alle
Einladungen, sowic diec Veranstgltungen in Amerika, die den persdn-
lichen Kontakt mit den amerikanischen Handelskreisen vermitteln
sollen, mit Hilfe dor Schweizerischen Gesandtschaft wnd der Komsulate
in den U.S.A. durchgefithrt werden kénnecn.

IV, Finanzierung.

Wie cingangs gesagt, stellen diese Vorschlédge ein Mindest-
programm flir die Durchfiihrung einer Erfolg versprechenden Propaganda
dar, Wir sind der Ansicht, dass diec Finanzierung der einzelnen
Propagandamittcl sich etwa folgendermassen gestaltet:
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l. Presse
a) allgemeines 5t000,~
;:__s—_“}_i;i_.:‘[-m ".ll'ld PhOtO Fi'. 10'000-"
3. _Sondermblikationen
(Nach Abzug der durch Inserate usw.
erhdltlichen BetrHge) Fre 5'000.=
4. Dirckte Propaganda fr. 5'000.-
5. Verschiedenes, Unvorhergesehcnes fr. 5'000.~
. 50'000., -

Diese Summe ist in keiner Weise zu hoch, wenn man an die
Grosse der Vereinigten Staaten und die dort iibliche Propaganda
denkt.
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